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PROGRAMME
Formation Google Ads : Les
Fondamentaux
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Formation Google Ads : Les Fondamentaux

Référence : WEADS276

Nombre de stagiaires max : 5

Public en situation de handicap :
Notre organisme est charté Handicap +. Chaque apprenant en situation de handicap peut effectuer une
demande d'adaptation de sa formation à l'adresse suivante : handicap@devictio.fr

Public visé :

Webmasters, Responsables Marketing, Gérants de site e-commerce, Créateurs d’entreprises,… toute personne
désireuse de gérer le référencement publicitaire de son site web.

Objectifs :

Savoir créer, gérer et optimiser ses campagnes publicitaires sur Google Ads

Moyens techniques et pédagogiques :

Mises en situation par le biais d’exercices.
Répétitions des manipulations pour mémoriser l’utilisation des outils présentés.
Un ordinateur par personne.
Support de cours remis sur clé USB ou en format papier à la fin de la formation.

Modalités d'évaluation :

Une évaluation pédagogique (orale et/ou écrite) est effectuée à la fin de votre formation afin d’attester
l’acquisition de connaissances.Exercice de synthèse.

Validation de la formation :

Attestation de fin de formation envoyée par mail.
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Pré-requis : Savoir utiliser un ordinateur. Utiliser régulièrement Internet.

Durée : 2 jour(s) / 14 heures

Points abordés :

Préparer son référencement publicitaire

Notions fondamentales (CPC, CTR, enchères…)
Réseaux de diffusion et médias supportés
Fonctionnement du référencement publicitaire
Préparation et étude du secteur d’activité
Mots clefs et Longue Traîne (Long Tail)
Modes de diffusion
Modèle financier de Google

Créer une campagne publicitaire sur Google Ads

Paramètres de Google Ads
Ouvrir un compte
Droits et niveaux d’accès
Créer sa campagne
Définir les paramètres (type de campagne, réseaux, zones, langues, budget, enchères, mode de diffusion…)

Rédiger ses annonces Ads

Règles et contraintes
Les groupes d’annonces
Écrire et tester différentes annonces
Annonces textuelles
Annonces display
Utiliser les extensions d’annonces
Pages spécifiques aux annonces

Définir ses mots clés

Comment sélectionner ses mots clés
Définir ses enchères
Ciblage des mots clés
Exclure les mots clés inefficaces
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Gérer le réseau Display

Sélectionner les annonceurs partenaires
Définir des enchères personnalisées
Exclure les annonceurs inadaptés

Suivre et optimiser ses campagnes Ads

Vérifier ses mots clés
Vérifier ses annonces
Modifier ses paramètres
Optimiser sa landing page
Créer des rapports
La Conversion
Autres outils ROI

Mise en pratique

Création, suivi et optimisation d’une campagne Google Ads
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NOS TARIFS

INTER dans nos locaux 1190 €* (595 €* / jour)

INTRA dans toute la France sur devis

* Nos formations ne sont pas soumises à la TVA
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