
1/8

PROGRAMME
Formation Communication
d'influence et Lobbying
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Formation Communication d'influence et Lobbying

Référence : MCCOM303

Nombre de stagiaires max : 5

Public en situation de handicap :
Notre organisme est charté Handicap +. Chaque apprenant en situation de handicap peut effectuer une
demande d'adaptation de sa formation à l'adresse suivante : handicap@devictio.fr

Public visé :

Dirigeants de PME, chargés de communication, directeurs des relations extérieurs, milieux universitaires et
des collectivités territoriales…

Objectifs :

Comprendre les processus normatifs et les règles de fonctionnement des institutions françaises. Comprendre
le langage des institutionnels. Utiliser les outils de communication adaptés.

Moyens techniques et pédagogiques :

Mises en situation par le biais d’exercices.
Répétitions des manipulations pour mémoriser l’utilisation des outils présentés.
Un ordinateur par personne.
Support de cours remis sur clé USB ou en format papier à la fin de la formation.

Modalités d'évaluation :

Une évaluation pédagogique (orale et/ou écrite) est effectuée à la fin de votre formation afin d’attester
l’acquisition de connaissances.
Exercice de synthèse.

Validation de la formation :
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Attestation de fin de formation envoyée par mail.

Pré-requis : Aucun pré-requis n'est nécessaire.

Points abordés :

Typologie de la communication publique

Lobbying
Communication d’influence
Les relations publiques
L’intelligence économique

Institutions & processus decisionnels en France

Hiérarchisation, organisation et fonctionnement des ministères et du parlement
Fonctionnement des collectivités territoriales

Les outils de communication du lobbyiste

Veille réglementaire et législative
Cartographie sectorielle et politique
Stratégies d’influence
Contacts stratégiques et de lobbying : Parlement, Gouvernement, administration, collectivités locales,
autorités communautaires (objectifs, messages, argumentaires, accompagnement)
Négociation parlementaire
Connaître les bases du monitoring

Cas pratique d’une action en lobbying

Le lobbying et la communication de crise

Mise en pratique
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NOS TARIFS

INTRA dans toute la France sur devis

* Nos formations ne sont pas soumises à la TVA
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